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Le commerce est au coeur de
I'économie locale et constitue
un moteur de lavie quotidienne,
animant les centralités et les
quartiers. Sa diversité de formes
(depuis les commerces de
proximité jusqu’aux zones
commerciales) participe
activement a l'attractivité

des territoires. Face aux
mutations des modes de
consommation et a la nécessité
de repenser I'équilibre
commercial, les politiques
publiques doivent désormais
intégrer pleinement le commerce
dans leurs stratégies
d'aménagement.

L'’Agence mobilise son
expertise en commerce
pour accompagner

les collectivités dans
cette approche
renouvelée, adaptée

a un contexte en
constante évolution

Diagnostiquer
I'état de santé
du commerce local

Analyser
l'occupation
des locaux
commerciaux

Comprendre
les dynamiques
de consommation

ANIMER
-

Fédérer

les acteurs

du commerce,

les élus, techniciens
des collectivités
Enquéter

les entreprises et
les consommateurs
sur leurs besoins

N

OBSERVER

Objectiver

les impacts locaux
des mutations

du secteur

Définir

une stratégie
Saisir

des outils
d’actions concrets

. PLANIFIER

Conforter
un acceés de
proximité

a l'offre
commerciale

Revitaliser

des centralités
Imaginer

le commerce

dans les nouveaux
quartiers

Accueillir
les nouvelles
pratiques d'achat

Evaluer

les impacts
d'un projet
commercial
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Observer et projeter les dynamiques commerciales

VOS BESOINS

W Connaitre I'état de
santé du commerce de
votre territoire

W Avoir une vision claire
des commerces présents
et de l'usage réel

des locaux

W Disposer de chiffres-clés
sur la vacance commerciale,
la présence de services,

la restauration etc.

W Objectiver les changements

de comportements de consommation
(circuits courts, e-commerce, seconde
main...)

W Accueillir de nouveaux commerces
sans fragiliser ceux déja en place

Occupation des locaux commerciaux

du centre-bourg par secteur d'activité
(recensement Agence Juillet 2023)

| Typologie de cellules commerciales
@ Alimentaire
_) Equipement de la personne

@ Automobile, Moto, Cycle
© Autres

S ‘_.\ b §
Extrait de I'observatoire
commercial : recensement de

Etre éclairé L'AGENCE
sur les dynamiques \{olif5
commerciales
YRRV o - Ted) L-T-We CMAvec |a mobilisation de
consommation
du territoire

ACCOMPAGNE

ses outils d'observation
guantitatifs et
d'analyse du marché

W Etablir I'état de santé du com-
merce

W Analyser les dynamiques de consommation
(évasions, nouvelles pratiques...) des usagers
du territoire

W Etudier 'environnement concurrentiel
d'un territoire

W Recenser et suivre I'occupation des cellules
commerciales (observatoire...)

W Conduire des études de marché pour
évaluer la capacité de développement
commercial actuel et projeté, adapté

a la clientéle locale

Etude de marché : /dentification des activités disposant
dun potentiel sur la commune de Claix, 2023

loccupation (et la vacance) des

cellules commerciales. Mens, 2023 ST
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Pas de potentiel Equilibre




Revitaliser les centralités et programmer une offre commerciale adaptée
\4

VOS BESOINS Remettre
le commerce

W |dentifier les causes de la
dévitalisation commerciale

au

W Trouver les leviers de
redynamisation et des
actions concretes

W Mesurer l'intérét
d'intégrer des commerces
en rez-de-chaussée d'une
nouvelle opération

W Vérifier si la programmation
commerciale envisagée est adaptée
au marché local

W Savoir si 'achat de locaux par
la collectivité peut aider a relancer
le commerce

| [Futur. polg‘t_ies Minotiers
(rez- de chaussee et halle
gourmande)

Transfert._|

S A potentel P
@“‘E i »
:" f Iympiades, é  /
| 2 Iy : ~»10 min
Carre des[‘les Cité A 7 d
admlnlstratlve et futur - [

pole com‘merual (5sam1a :
2032/34) |/ Pdles commerciaux actuels
Périmétres des CUC

. Equlpements culturels, scolaires et
médico-sociaux

Pérnmetre de la ZAC

< Futur pdle’s santel peme enf‘am:e (i
(exuncnon pole :ommemal) o [«

Carte des amenagements urbalns
Syntheése du fonctionnement urbain d'un
secteur de projet. Le Pont de Claix

Plan de marchandisage

(ou programmation commerciale)

dans un secteur de renouvellement urbain.
Eybens, 2021

centraliteés et
des nouveaux
quartiers

- -

LAGENCE

coeur des ACCOMPAGNE

Grace a son
expertise et son
savoir-faire pour
aider a la décision,
prioriser actions

et investissements

W Réaliser un diagnostic de
I'offre commerciale et de la qualité
des aménagements urbains

W Faire émerger les enjeux prioritaires
et les pistes d’action

W Calibrer une offre adaptée en rez-de-
chaussée avec les élus, promoteurs
et aménageurs

W Définir un « plan de marchandisage »
pour positionner les bonnes activités
au bon endroit

W Mener des enquétes aupres des
commercants et des usagers pour connaitre
leurs besoins

PROGRAMMATION PROJETEE

1. Moyenne Surface Alimentaire
2. Boulangerie/Pati./sandwicherie
3. Coiffure/Beauté

4. Boucherie (transfert)

5. Pharmacie (transfert)

6. Café

7. Boucherie ou Traiteur (transfert)
8. Coiffure/Beauté

9. Boulangerie (transfert)

10. Optique/Acoustique

11. Restauration (Pizzeria)

12. Café/Restaurant (transfert)

13. Boulangerie (& questionner?)
14. Restaurant classique ou rapide
15. Alimentation (primeur ?)

16. Déplacement pharmacie ?

Phase 2 :

17. Banque/Pressing-laverie (hors
étude)

18. Auto-Ecole (hors étude)

19. Restaurant/Brasserie

20. Restaurantclassigue ou rapide




Faire du commerce un pilier du projet de territoire
\%

VOS BESOINS

W Exercer une compétence
dédiée et définir un cadre
de collaboration avec les
autres collectivités

Integrer LAGENCE
le commerce dans /(eI

le projet de territoire [Sisiehdaichls
et le traduire dans FYCEERIEIIEELEN

de son expertise
les documents aménagement,

W Avoir une vision actualisée cadres planification et

de Iorgan!saﬁlon du commerce urbanisme commerecial
sur le territoire

W Inclure le commerce
dans vos documents
cadres

W Accueillir les nouvelles W Réaliser des schémas de

pratiques de consommation et formes développement commercial, incluant

de commerce sur votre territoire un plan d'actions précis et partageé avec

, ) . les acteurs
W Disposer d'une feuille de route

pour mener des actions ciblées sur W Représenter I'armature commerciale

le commerce existante et future

W Fédérer les acteurs du commerce

(commercants, unions commerciales, W Elaborer les volets « commerce » des PLU,
franchises, partenaires, consommateurs...) PLUi ou de SCoT : diagnostic, PADD/PAS,
autour d'un plan d'actions partagé réglement/DOO/DAACL

W Mener des missions d’'assistance
a 'animation partenariale autour
du commerce

Carte des 5 fonctions commerciales :
Agglomeération centrale de Saint-Marcellin Vercors Isere, 2024

Les 5 fonctions stratégiques pour une w Objectif de localisation et d’équilibre des fonctions commerciales (+services) pour les

agglomération centrale commercialement polarités de 'agglomération centrale
dynamique et équilibrée : .

7.3 Foncti ille » - > CENTRE-VILLE ELARGI

‘onction de « cceur de ville » : g

kb Cosur historique qui valorise la culture, le { SAINT-MARCELLIN
¥

patrimoine et le savoir-aire local. Clest un lieu &
animer en gréce a des esp 2
de qualité et des activités aux horaires élargis

Vitrines commerciales de tout le territoire. Elles ont
une attractivité élargie, une offre spécifique et
variée consolidée par des locomotives. Elles

o a: Fonction de destination commerciale :

des dépenses et limitent
I'évasion
_S Fonction péle d’entrée de ville:
Espace de transiion qui regroupe les deux @\
fonctions Espaces d i
enjeu de qualité urbaine, de diversification de I'offre
de I'agglo. centrale CENTRE-BOURG
[N

Fonction commerciale support :
Zone économique dont la vocation commerciale
n'est pas exclusive : elles contribuent & étoffer

Revitalisation des commerces Tome lotai. du {arofe svec: queljuas actiiés
et du centre ancien autour de la Fonction de proxiité: _
place dArmes, Saint-Marcellin auoidon des résdents ot acs. La proxim o5

aurg.fr
Votre contact

I\ 21, rue Lesdiguiéeres 2 e

¢ 38 000 Grenoble B . Camille Danie
L G EN C E Tél. 04 76 28 8600 référente de la thématique
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