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Voiries, places, parcs...

les espaces publics structurent

le cadre de vie : ils faconnent
la mobilité, favorisent ou non
les échanges et contribuent
a l'identité des lieux.

A la croisée de politiques

clés - mobilité, nature

en ville, climat, accessibilité,
vivre ensemble, commerce,
santé - leur conception et
leur gestion sont stratégiques
pour dessiner des cadres de
vie fonctionnels, attractifs et
durables.

De l'observation

a la planification et

au projet, 'Agence,
forte de son expertise
transversale, vous
accompagne sur la
conception et

la requalification

de vos espaces publics.
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Observer et évaluer les espaces publics
\%

VOS BESOINS s : .
Etre éeclairée (@INc3 e =

W Di d isi
densemble de vos sur les VOUS
espaces publics espaces pUbliCS ACCOMPAGNE

W Connaitre les usagers
et les pratiques réelles
de vos espaces publics

de votre W Cartographier
. . vos espaces publics
territoire

W Observer in situ

les espaces : comptage,
analyse des parcours, des
temporalités, des conflits
d’'usage...

W Entendre les préoccupations
et ressentis des usagers,
habitants, commercants, publics
spécifiques...

W Mesurer limpact social d'un futur

ameénagement W Réaliser des enquétes qualitatives

w Evaluer si vos espaces publics (entretiens, micro-questionnaire...)

répondent aux attentes W Organiser des marches sensibles
(habitants, commercants, publics vulnérables)

W Révéler les ambiances : cartes sensibles,
captures sonores, ensoleillement...

W Accéder a des archives sur I'histoire
des lieux

W Elaborer une démarche d'évaluation

f

Atelier habitants a Mens : a aide d’un cadre,
les habitants sont invités a pointer ce qui fait qualité
dans l'espace public visité

Etude d'ensoleillement de /a place Valois a Tullins
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Mama Tour a Vizille : diagnostic en marchant
pour récolter les ressentis et besoins des familles
et enfants a Vizille
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Guider U'évolution des espaces publics
\4

VOS BESOINS Mot et ieatiiss

W [dentifier les enjeux
propres a un espace public
ou un réseau d'espaces
publics

W Harmoniser les
interventions sur vos
espaces publics en articulant
différentes politiques (mobilité,
climat, sobriété, commerce...)

W Co-construire une vision
partagée avec différents acteurs
(élus, services, usagers...)

W Questionner et encadrer vos

pratiques : végétalisation, mobilier,

signalétique, revétement...

W S'inspirer des projets d'autres
collectivités

Espace planté
pontuel

Alternan ce
de circulation

Voirie double sens ' Trottoir '
cycle sur chaussée. F Gestion | =
HISICEP

Coupe type de voirie : extrait du guide des
espaces publics de Grenoble Alpes Métropole

o L'AGENCE
une vision

stratégique
d'évolution de
VOS espaces
publics

ACCOMPAGNE

W Réaliser un diagnostic
multithématique des
espaces publics

W Elaborer un document
cadre : cahier de préconisa-
tion, plan guide, fiche action
ORT, OAP...

W Articuler stratégie commerciale
et objectifs de qualité des espaces publics

W Animer des ateliers prospectifs avec
les élus, les techniciens ou les habitants

W Partager des expériences : visite de
projets, échanges avec d'autres territoires...

W |dentifier les outils réglementaires
a déployer ou a faire évoluer

Préconisations sur un groupe de places : extrait du cahier de préconi-
sation pour des espaces publics conviviaux, apaisés et végétalisés a Mens

Pl. Paul 2
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Faciliter le passage a l'opérationnel
\%

VOS BESOINS

W Visualiser les
aménagements possibles
d'un espace public

(place, voirie, parc...)

W Associer les usagers
a la réflexion

W Intégrer des enjeux de
mobilité, d'adaptation au

changement climatique,
d'urbanisme favorable a la santé

W Favoriser des interventions
sobres s'appuyant sur I'existant
et incitant au réemploi de matériaux

W Hiérarchiser et prioriser
les actions a realiser et programmer
VoS investissements

Photomontage : évolution d'une place a Mens

\ PARCANNON
Début
] \ par(ours patrimonial

AUBERGE

Disposer
de scénarios
de requalification

LAGENCE
VOUS
ACCOMPAGNE

W Se projeter avec des
scénarios contrastés
répondant aux enjeux :
coupes, plans, dessins,
photo-montage...

W Réaliser des ateliers de
co-conception : maquette, jeu
de role, micro-test en situation réelle...

W Accompagner la mise en ceuvre :
décomposer les actions, phasage, acteurs
a mobiliser

W Estimer la faisabilité opérationnelle
du projet : pré-chiffrage, subventions...

W |dentifier les outils réglementaires
mobilisables

W Rédiger un cahier des charges,
et accompagner dans la sélection
d'un bureau d'étude

Scénarios d'évolution dune place a Saint-Paul-de-Varces

SCENARIO 1: I'Allée

SCENARIO 2: le cocon SCENARIO 3: le plateau ouvert
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