
L’aménagement  
des territoires touristiques  
et/ou montagnards 
s’appuie sur la planification 
(SCoT et PLU(i), stratégies 
touristiques et politiques 
montagne), les projets 
locaux et pré opérationnels 
(Unité touristique nouvelle 
(UTN), redynamisation), 
la déclinaison de la loi 
Montagne et l’observation 
pour l’aide à la décision. 
Avec l’enjeu de répondre 
aux défis de l’adaptation au 
changement climatique et de 
la fréquentation touristique. 

L’Agence met son  
expertise transversale et 
ses méthodes innovantes 
au service de la mise en 
œuvre des projets et  
stratégies de transition de 
vos territoires de montagne 
ou touristique. 

MONTAGNE
& TOURISME

O
B

S
ER

V
ER

Analyser
le parc 

d’hébergements
et immobilier 

de loisirs
Décrypter

les marchés 
immobiliers 
touristiques

PLANIFIER
Décliner
la loi Montagne 
dans les documents 
de planification
Accompagner
les projets d’UTN 
locaux et structurants

Intégrer 
les enjeux 
touristiques 
dans la planification

P
R

O
JE

TE
R

Croiser
avec des expertises 
thématiques 

ANIMER
Partager

connaissances 
et expériences 

Dialoguer
avec 

les partenaires 
financiers

Recenser
l’offre d’activité
et sa saisonnalité

Collecter
les besoins 

et usages 
des acteurs locaux

Spatialiser
 les actions 

pour anticiper



Base de recensement des hébergements  
touristiques (HEBto), outil de visualisation en ligne

 Qualifier et objectiver 
le parc d’hébergements 
touristiques et de loisirs 
de votre territoire

 Recenser et mieux 
connaître les résidences 
secondaires et locations 
touristiques meublées

 Être éclairé sur les caracté-
ristiques des marchés fonciers et 
immobiliers touristiques

 Valoriser la diversité de l’offre d’acti-
vités touristiques de votre territoire et 
caractériser sa saisonnalité

VOS BESOINS

Observer les dynamiques et disposer de données objectivées

Fiches immobilier touristique des massifs et stations de 
l'Isère, édition 2025, fiche massif Belledonne

Consolider  
et justifier  

les stratégies  
et projets  

avec l’observation

 Caractériser votre parc 
immobilier de loisirs : localisa-

tion, typologie

 Identifier et qualifier les ré-
sidences secondaires /locations 

touristiques meublées (localisation, 
part dans le parc de logements, profil des pro-

priétaires et acquéreurs, analyse de mise en location…)

 Recenser et cartographier l’offre d’activités 
touristiques et de loisirs 4 saisons (type d’activité, 
localisation, qualification et quantification)

 Disposer des fiches d’analyse du marché 
immobilier touristique (avec Isère Attractivité)

 Accéder à des indicateurs pour le suivi et 
l’évaluation des schémas de développement 
touristiques et des actions

 Ancrer un diagnostic tourisme dans la stra-
tégie territoriale globale, en croisant avec les 
expertises thématiques (économie et commerce, 
mobilités, environnement, paysage, patrimoine…)
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L’essentiel des marchés d’immobilier 
touristique 2025
BELLEDONNE

MARCHÉS D’IMMOBILIER TOURISTIQUE 

PROFIL DES ACQUÉREURS & PERFORMANCES ÉNERGÉTIQUES

CONSTRUCTION ET RÉHABILITATION

FICHE MASSIF

Fiches réalisées par :

© P. Cholette



Spatialisation du plan d'actions, 
Plan guide stations du Grésivaudan

VOS BESOINS

Guider/orienter le développement stratégique 

Intégrer  
les spécificités  

tourisme et montagne 
dans la stratégie  
et la planification  

territoriale 

 Intégrer les enjeux 
touristiques et la loi Mon-

tagne dans les documents 
de planification (spécificités 

montagne et ZAN, urbanisation en 
continuité et CDNPS, diagnostics tou-

risme et immobilier de loisirs...)

 Structurer et argumenter les dos-
siers UTNL et formaliser les Orientations 
d’aménagement et de programmation dé-
diées

 Projeter des solutions en faveur de l’habi-
tabilité des stations (logement saisonnier, logement 
abordable, vacance, servitude résidences principales…) 

 Articuler la politique touristique avec les 
documents de planification (spatialisation des 
activités toutes saisons, hiérarchisation des sites et grands 
équipements en évaluant leurs capacité et réversiblité...)

 Représenter de manière dynamique ou 
prospective les projets et actions (ex : Plans-guides) 

 Animer des ateliers pour récolter les be-
soins et projeter les actions de transition 

 Assistance et veille juridique 

 Faire évoluer votre docu-
ment de planification pour 
intégrer règlementairement 
un nouveau projet d’aména-
gement ou d’équipement

 Créer une Unité touris-
tique nouvelle locale (UTNL) 
pour mettre en œuvre un pro-
jet structurant 

 Mettre en récit une stratégie 
et des actions, le projet de transition 
de votre territoire

 Prendre en compte le contexte spéci-
fique « Montagne » et ZAN
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Pharmacie, Restauration

Résidence touristique

Hiver : Front de neige 

Eté : activités ludique, marché, évènements....

Les Cortillets

Vu
e pa

noramique Grand
paysage

Hiver : Stationnement

Eté : Stationnement / Terrains de sport

Centre médical 
Office du tourisme 

Billetterie, Salle Hors-Sac...

Accès pistes

Randonnée 

VTT...

Accès pistes

Proximité Métropole grenobloise
  Campus UGA

Proximité polarité sud Grésivaudan
Pôle économique, dynamiques culturelles

Accès pistes

Apprentis
sage enfants

Hiver : 
crèche 

Eté :  p
iscine

Équipement structurant

Bâtiment traversant
Franchissement de deux étages 
par les usagers pour accéder 
au front de neige

Principaux flux et usages

Socle actif, services aux visiteurs 
et à la population 

Évolution des équipements en station, analyse 
des vocations équipement Les Cortillets



Fiches bâti Stations (analyse des 
propriétaires, données sur les transactions, 
... en mobilisant la base Hebto), animation 
autour de la rénovation des copropriétés

VOS BESOINS

 Réaliser des études 
préalables pour les amé-

nagements touristiques et 
de loisirs (mobilités et transports 

par câble, redynamisation de centrali-
tés en sites touristiques…)

 Conforter une politique active de 
rénovation des copropriétés touristiques, 

fondée sur une bonne connaissance du parc 
immobilier de loisirs

 Intégrer un argumentaire transversal dans 
les dossiers (études impacts, UTNL, CDNPS..), croi-
sant les dimensions économique, paysagère, 
patrimoniale et environnementale

 Anticiper les conditions règlementaires de 
réalisation des projets, par une analyse du 
document de planification et ses contenus

 Accéder à un benchmark de projets et une 
banque de données photographique

 Partager les retours d’expériences des 
réseaux « Montagne » locaux

 Réfléchir à l’intégration 
d’un nouveau projet ou 
équipement touristique 

 Objectiver et réorienter 
l’affectation d’un patri-
moine bâti touristique ou 
de loisirs

 Argumenter pour mieux 
défendre un projet touristique

Projeter et concevoir des projets 
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Initier  
des projets  

d’aménagement  
ou d’équipements  

touristiques 

2026

 aurg.fr

21, rue Lesdiguières
38 000 Grenoble
Tél. 04 76 28 86 00
accueil@aurg.asso.fr

Ébauche de scénario  
d'évolution pour un domaine 

skiable et sa desserte,
croisement enjeux de fréquentation / 

mobilité, le Collet – 2025 34

Votre contact
Colombe Buevoz

référente de la thématique  
Montagne et tourisme 

V

FICHE D’IDENTITÉ DU BÂTI

BEL ATTRAIT
LE COLLET - ALLEVARD

Commune ALLEVARD
Station Le Collet
Pole station Le Collet

Localisation 3 allée Paul Chataing

Zonage PLU zone Udc (chalets du Collet)
Année de construction 1967

Etat du bâti

Etat du bâti : (Dégradé, ancien, 
neuf, en bon état etc.)

Dernière(s) réhabilitation(s) 
connue(s) : (à détailler)

Mode de chauffage prédominant : 
(voir avec les acteurs)

Mode d’isolation (voir avec les 
acteurs)

Accès PMR : (oui / non)

Nombre de locaux à 
vocation d’habitation/
hébergement

22 locaux dont 19 logements 
touristiques

Typologies des 
locaux à vocation 
d’habitation/
hébergement

T1: 14
T2 : 4
T3 : 4
T4 et plus : 0

Surface des locaux
(hors commerce)

Surface totale :  948 m²
Surface moyenne par local : 
43 m²/local

Nombre de 
locaux à vocation 
professionnelle 
(commerces, etc.)

0 locaux à vocation 
professionnelle

Surface des locaux à 
usage professionnel 
(commerces, etc.)

0 m² 

Sources : HEBto, Fichiers fonciers 2022, (à compléter)

LOCALISATION 

AGE DU BATI NOMBRE D’APPARTZOOM BÂTIPHOTO AÉRIENNE

Fiche bâti station 2024- Le Grésivaudan

PROPRIÉTAIRE(S) DU BÂTI

Nombre de 
comptes 
propriétaire(s)*

22 comptes propriétaires
dont 1 compte(s) propriétaire(s) 
rattaché(s) à plusieurs locaux dans 
le bati

Type de 
propriétaire(s)

22 locaux avec propriétaires 
physiques et 0 locaux appartenant 
à des propriétaires dits «non 
remarquables» dont 0 SCI 

Age moyen des 
propriétaires 
(sur la base du 1er 
propriétaire du compte)

âge moyen : 68 ans

Lieu de 
résidence 
principale (sur la 
base du 1er propriétaire 
du compte)

Sources : Fichiers fonciers 2022, traitement AURG


